ISTRAZIVANJE
STAVOVA STRUCNE
JAVNOSTI O

EFFIE AWARDS SRBIJA

januar 2026.

SSSSSS

v/

Ipsos /

‘effieAwards
Serbia



RADNO MESTO POZICIJA M

METODOLOGIJA roercc | = pikaheate By

Manager / Specijalista 35%
TIP UZORKA Brend / kompanija 38%
Prigodni Direktor / Head / -
Freelancer/ 29, Paciger
VEL|C|NA UZORKA konsultant ° Vlasnik agencije / I 5%
kompanije ¥
174 ispitanik
ISpItanika Drugo I 9% Drugo I4%
METOD PRIKUPLJANJA
PODATAKA: GODINE ISKUSTVA ULOGA
100% CAWI
_ o Ucesnik/takmicar _52%
Vreme prikupljanja podataka: & I %
18.-27.12.2025 Clan zirija 18%
4-17 13%

Gost na zavrsnoj o
y : 14%
svecanosti

Clan organizacionog . 89,

odbora ili nekog...
. 8%

8-12 22%

DISCLAIMER:

Imajudi u vidu ¢injenicu da su ucesnici u istrazivanju znali funkciju samog istrazivanja i da im je u pozivnom pismu pruzena informacija o IAA organizaciji koja sprovodi
istrazivanje, to je moglo da ima efekte na visinu indikatora poznatosti EFFIE SRBIJA FESTIVAL-a (ali i drugih indikatora).

Pored toga, treba imati u vidu i da je izbor samih ispitanika bio prigodan, odnosno, da su kontaktirane osobe koje su imale u proslosti neki kontakt sa IAA
organizacijom i EFFIE SRBIJA FESTIVALOM. Uz to, samo istraZivanje je komunicirano i Siroj stru¢noj javnosti, ali je vecina ispitanika imala iskustva sa Effie-jem ili IAA. ﬁeAWOrds

Svakako ovim se ne Zeli umanijiti visoka pozicija EFFIE SRBIJA FESTIVALA na indikatorima Brand Awareness-a, ali je vazno imati ukupan kontekst realizacije samog

R . o Serbia
istrazivanja prilikom tumacenja dobijenih rezultata.




% Statistically higher/lower than previous wave M

TOTAL spontaneous

Spontana poznatost brenda

Ostali spomenuti

Top of Mind
Effie Srbija a9 KASEgg . 59% KAKTUS N /9
: : % Effie Srbija NN 60 7
Weekend Media... 20% Effie Srbija 36% UEPS _ 439
KAKTUS 17% Golden Drum 32% BalCannes [N =1
Cannes Lions 14% SO?%'CB"J‘(;‘;:S g Weekend Media Festival NN 372
Balkanneg 8% Cannes Lions 2%3"/) goldepgrum __ S5k
Golden Drum / Slovenija 3% Weekend Media Festival 17% Cannes Lions ] 4%
e o AB MIXX e SOMO BORAC NN 23%
8 SEMPL 5 IABMIXX [ 18%
UEPS 2% ' ° o
- Kampanje sa svrhom 10% SEMPL NI 187
Digital Day W 2% Epica Awards 8% Kampanje sa svrhom Il 10%
IABMIXX B 1% Digital Day 7% Digital Day I 9%
Marketing Summit... & 1% lzazov 6% ) Ep'f:a Awards [l 87%
SOMO BORAC 5 Marketing Summit... 5% Marketing Summit Beograd [l 6%
1% Mark Awards 5% lzazov W 6%
Nijedan 2% Eurobest — 4% Mark Awards W 5%
Neznam | 1% Clio Awards 4% Eurobest W 4%
Nema odgovor | 1% g E‘“Of & O Clio Awards W 4%
rugi 31% CIM Forum Kotor W 3%

Q1. Kada razmisljate o marketing, adveritising festivalima koji vam prvi padne na pamet? SPONTANO
Q2. Za koje jos marketing i advertising festivale znate? SPONTANO
Visestruki odgovori; Baza: Svi ispitanici

effieawards
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% Statistically higher/lower than previous wave M

Poznatost brenda

EFFIE SRBIJA ima najjaci TOP OF MIND, ali na KAKTUS, nagrade za integrisane

ukupnoj spontanoj poznatosti KAKTUS prelazi C 99%
pnoj sp J P P kampanije.

vodstvo.

Pored toga, treba imati u vidu i da je izbor samih Effie Srbija 96%

ispitanika bio prigodan, odnosno, da su

kontaktirane osobe koje su imale u proslosti neki

kontakt sa IAA organizacijom i EFFIE SRBIJA UEPS godignja dodela priznanja 86%
FESTIVALOM. Uz to, samo istrazivanje je

komunicirano i Siroj stru¢noj javnosti, ali je vecina

ispitanika imala iskustva sa Effie-jem ili IAA. Regionalni kreativni festival _ 819
, B & 3 BalCannes 1

Svakako ovim se ne zeli umanijiti visoka pozicija

EFFIE SRBIJA FESTIVALA na indikatorima Brand

Awareness-a, ali je vazno imati ukupan kontekst Golden Drum / Slovenija _ 81%

realizacije samog istrazivanja prilikom tumacenja

dobijenih rezultata.

: IAB MIXX Awards, nagrade su za »

digitalni marketing

Q3_1 Za koje od navedenih marketing i advertising festivala ste culi?
Visestruki odgovori; Baza: Svi ispitanici

effieawards

Serbia




% Statistically higher/lower than previous wave M

Ucesnicko iskustvo

Najvedi procenat ispitanika je imao prilike da ) )
ucestvuje u KAKTUS regionalnom festivalu KAKTUS, nagrade za integrisane
integrisanih komunikacija, a odmah iza njega kampanije.

sledi EFFIE SRBIJA.

79%

Effie Srbija 77%

Znacajno iza ova dva vodeca lokalna/regionalna
festivala, po broju uc¢esnika se nasla manifestacija

Udruzenja ekonomskih propagandista Srbije, a . ) . .
daleko iza vodece trojke su BalCannes i IAB MIXX UEPS godisnja dodela priznanja 66%

Awards.
Regionalni kreativni festival

BalCannes 447

|IAB MIXX Awards, nagrade su za
digitalni marketing,

42 %

Golden Drum / Slovenija, 32%

Q4_1 Kom od njih ste imali prilike i da ucestvujete na
Visestruki odgovori; Baza: Svi ispitanici

effieawards

Serbia




Image brenda

Imajudi u vidu prethodne
opservacije vezane za uzorak
nije iznenadujuce da je EFFIE
SRBIJA FESTIVAL na
indikatorima Brand Imagea
ostvario ovako visoke skorove.

Po svim analiziranim stavkama
njegova pozicija u poredenju sa
konkurentskim marketingkim i
advertising manifestacijama je
superiorna.

Ima vrhunsku organizaciju samog
festivala

Ima kredibilan Ziri profesionalacaiz
industrije

Ima transparentan sistem Ziriranja i
ocenjivanja resenja

Privlaci veliku paznju ljudi iz
marketinga i advertisinga

Dodeljuje nagrade koje stvarno
doprinose reputaciji dobitnika

Dodeljuje nagrade stvarno
kvalitetnim komunikacionim
reSenjima i kampanjama

Ima veoma kvalitetnu selekciju
vrhunskih kampanjai kreativnih
resenja

Na taj festival stvarno vredi otici

Q5. Za koji ili koje od festivala za koje ste culi ili im prisustvovali biste rekli da...
Visestruki odgovori; Baza: Svi ispitanici

|IAB MIXX

9%

18%

13%

18%

16%

16%

13%

16%

UEPS

6%

22%

16%

20%

15%

12%

18%

12%

Effie Srbija

62%

72%

68%

75%

82%

67%

60%

58%

KAKTUS

24%

25%

20%

43%

20%

26%

25%

29%

BalCannes

36%

35%

25%

47%

43%

40%

457%

45%

Golden Drum

33%
40%
23%
30%
45%
43%
44%

45%

‘effieAwardas
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Image brenda

Medutim kada se postignucéa na imidz
ajtemima transformisu (dvostrukom
indeksacijom) u takozvanu Fair Share
analizu, gde se amortizuje broj (procenat)

odgovora koji su razli¢iti brendovi dobijali (a . . .
I vir N .. relativne slabosti relativhe snage
koji u sustini favorizuje poznatije brendove

sa veéim stepenom korisnickog iskustva),

dolazimo do nesto drugadije slike. IABMIXX| UEPS Effie KAKTUS BalCann| Golden
Srbija es Drum

U ovoj analizi se moZe konstatovati da EFFIE L .
FESTIVAL ima jednu relativnu snagu Ima vrhunsku organizaciju samog festivala 73 52 107 108 106 104
(transparentan sistem Ziriranja i ocenjivanja; i PRI ‘ . "
dve slabosti (kvalitet selekcije kampanja i Ima kredibilan ziri profesionalaca iz industrije 17 147 100 89 84 100
reSenja i privlaénu snagu) Ima transparentan sistem Ziriranja i ocenjivanja reenja 108 132 122 91 78 74
Nasuprot tome, UEPS godisnja dodela Priviaci veliku paznju ljudi iz marketinga i advertisinga 106 120 95 141 102 68
priznanja ima tri jake strane (snage): — ] _ .
kredibilan %iri, transparentan sistem Ziriranja Dodeljuje nagrade koje stvarno doprinose reputaciji dobitnika 99 94 110 70 98 108
| paznju koju izaziva kod predstavnika B2B Dodeljuje nagrade stvarno kvalitetnim komunikacionim
javnosti. Slabosti ove manifestacije su: senima i k . 106 83 97 97 100 12
nagrade koje su zasluZene, selekcija resenja resenjimall am.panjama — - — —
i privladna snaga za ucesce. Ima veoma kvalitetnu selekciju vrhunskih kampanja i kreativnih

resenja 85 88 89 94 118 116
U ovom kontekstu se jos izdvaja i KAKTUS . . s
festival sa velikom paznjom koju izaziva kod Na taj festival stvarno vredi otiCi 103 79 84 108 13 17

B2B javnosti.

Q5. Za koji ili koje od festivala za koje ste culiili im prisustvovali biste rekli da... eﬁe
Awards

Visestruki odgovori; Baza: Svi ispitanici
Serbia




KORESPODENTNA ANALIZA
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o BalCannes
Na taj festival stvarno [ ] *
vredi otici | hunsk
Ima veoma kvalitetnu ® ma vrhunsKku

[ organizaciju samag...

Dodeljuje nagrade stvarno kvalitetnim

komunikacionim reSenjima i
* kampanjama

selekciju vrhunskih...

Golden Drum

Dodeljuje nagrade koje stvarno
doprinose reputaciji dobitnika

KAKTUS

Privlaci veliku paznju
ljudi iz marketingaii...

* |AB MIXX

* e
Al Ima kredibilan Ziri profesionalaca

iz industrije

L 4

UEPS
Ima transparentan sistem
Ziriranja i ocenjivanja
reSenja

“effieAwards
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Izvor informisanja

Kada su u pitanju izvori informisanja biznis
javnosti o EFFIE SRBIJA FESTIVALU, dominiraju
WOM komunikacije medu samim predstavnicima
ove javnosti kao i informisanje unutar agencija

koje uzimaju ucescée u takmicarskom delu ove
manifestacije.

Q6_1 Kako ste saznali za Effie Srbija festival?

% Statistically higher/lower than previous wave M

Preko kolega i poslovnih partnera

58%

Moja agencija/kompanija se takmici

b5%
Kao Clan IAA upoznat/a sam sa 5
. N - 28%
projektima Asocijacije
Preko stru¢nih medija (portali, o
konferencije)
Preko drustvenih mreza _ 23%

Kao globalna kompanija/network .
) ) vl 13%
imali smo kontakt sa trzistima...

Drugo I 4%

Visestruki odgovori; Baza: Svi ispitanici koji su naveli da su culi za Effie Srbija festival; 96% uzorka;

effieawards

Serbia




% Statistically higher/lower than previous wave M

Reputacija

Pitanje reputacije EFFIE SRBIJA FESTIVALA (uz sve ograde koje smo naveli u prethodnim analizama vezanim za uzorak) se ¢ini da nije upitna. %
ucesnika u istrazivanju je ocenjuje kao izuzetno dobru, dok dodatnih 55% smatra da je reputacija dobra, Sto znaci da 80% B2B javnosti ocenjuje da

ova manifestacija ima solidnu reputaciju.
Prosecna ocena na skaliod 1 do 5 je 4.

M Izrazito losa Losa Ni dobra ni losa Dobra M |zuzetno dobra

%o 18% 65%

Q7 Kako biste vi, generalno, ocenili reputaciju Effie Srbija festivala?
Baza: Svi ispitanici koji su naveli da su culi za Effie Srbija festival; 96% uzorka

effieawards

Serbia




Stavovi

Imajuci u vidu prethodne nalaze ne
iznenaduju podaci o stavovima B2B
javnosti u pogledu ocena koje oni
daju razli¢itim aspektima
organizacije i realizacije samog
procesa selekcije, Ziriranja i
ocenjivanja komunikacijskih resenja,
kao i elemenata vezanih za samu
manifestaciju dodele nagrada.

Sve ocene su pozitivne (visoka
procentualna vrednost Top 2
Boxes), odnosno iznad 70%.
Jedina dva blaga odstupanja od
visokog proseka su medijska
podrska samoj manifestaciji i
procesu izbora najefikasnijih
komunikacijskih kampanija.

Ono sto ipak treba naglasiti je nesto
veca zastupljenost cena ,uglavnom
da” u ukupnoj strukturi pozitivnih
ocena u komparaciji sa potpunom
saglasnosc¢u sa analiziranim
indikatorima.

B Nimalo Vrlo malo Ni da nine

Ima vrhunsku organizacijusamog festivala I VA

Ima kredibilan Ziri profesionalacaiz industrije I 10%
Ima transparentansistem ziriranja i ocenjivanja I 13%
reSenja °
Privlaciveliku paznju ljudi iz marketinga i 5
7%

advertisinga

Dodeljuje nagrade koje stvarno doprinose reputaciji I 5
dobitnika B 117

Dodeljuje nagrade stvarno kvalitetnim

komunikacionim re$enjima i kampanjama 21%
Ima veoma kvalitetnu selekciju vrhunskih kampanja 5
i kreativnihresenja I 18%
Na taj festival stvarno vredi otici I 14%
Ima izuzetno dobru reputaciju medu ljudima iz 5
marketinga i adverisinga I 1%
Doprinosi unapredenju struke I 16%
Ima dobru medijsku vidljivosti prisutnost .
Nagraduje kampanje i komunikacije koje su se
19%

stvarno pokazale efikasnim

Q8. U kojoj meri bi se, po vasem misljenju, moglo reci da Effie Srbija festival...

Baza: Svi ispitanici koji su naveli da su culi za Effie Srbija festival; 96% uzorka

|—|E_—| Statistically higher/lower than previous wave E

Uglavhom da

b6%

47%

43%

46%

40%

350%

49%
b3%
47%
49%

39%

48%

B U potpunosti da

41%

Ne znam

T2B

78%
78%
12%
85%
80%
N%
12%
77%
82%

74%

69%

effierwardas

Serbia



% Statistically higher/lower than previous wave M

Li¢cno iskustvo

Kada je u pitanju li¢cno iskustvo uces$éa u EFFIE SRBIJA FESTIVALU ucesnika istrazivanja ocene su ponovo pozitivne ali i dalje dominiraju one
blago pozitivnhog karaktera (uglavnom da), a srednja ocena na skali od 1 do 5 je 3.8, sto je mozda i donekle razumljivo.

W Izrazito negativno Uglavnom negativno Ni negativno ni pozitivno
Uglavnom pozitivno M |zrazito pozitivho

% 26% 55%

Q9 Kakvo je vase licno iskustvo vezano za vase ucesée/prisustvo na Effie Srbija Festivalu?
Baza: ispitanici koji su naveli da su ucestvovali na Effie Srbija festivalu; 77% uzorka;

‘effieAwardas

Serbia




Razlozi

Kada se ocena li¢cnog iskustva ucesc¢a na EFFIE
SRBIJA FESTIVALU analiziraju iz perspektive
spontano iskazanih motiva i razloga za pozitivne
ili negativne ocene, dolazimo do sledece slike:

POZITIVNI RAZLOZI:

>

>
>

Transparentnost, objektivnost i kredibilnost
procesa ziriranja i samog zirija

Organizacija procesa ziriranja
Profesionalizam u radu Zirija te relevantnost
nagrada

NEGATIVNI RAZLOZI

>

>
>
>

Netransparentnost procesa i nestru¢nost Zirija
Komplikovane procedure prijavljivanja
Nedostatak jasnih kriterijuma za ocenjivanje
Utisak da nagrade dobijaju uvek isti ucesnici

|—|E_—| Statistically higher/lower than previous wave E

Transparentnost, objektivno ocenjivanje,
Generalno zadovoljstvo i pozitvni efekti

Dobro organizovan proces

Profesionalizam, relevantnost nagrade, jasnost

Netransparentno, nedovoljno strucan ziri,
Komplikovana prijava

Nejasni kriterijumi (efikasnost i rezultati
Negativan stav (uvek isti dobitnici, besmislenost)

Drugi

Nijedan

Ne znam
Nema odgovor

Q10_1_1 Sta biste izdvojili kao glavne razloge (uzroke) takvog vaseg iskustva?
Visestruki odgovori; Baza: Ispitanici koji su dali ocenu svog licnog iskustva uceséa u Effie Srbija festivalu; 61% uzorka.

... N 7 %
I 05 %
. 22 %

.. I 17 %

.. I 159
I 10 %

.. I 5
I G

N 15%
| WAA

I 69

N 7%

effieawards

Serbia




% Statistically higher/lower than previous wave M

Fokus za bududi rad

Vel je iz prethodnih analiza bilo jasno da je
ocekivanje B2B javnosti da se u buducénosti Veca medijska podrska samog dogadaja
vedli fokus, kada je unapredenje imidza
samog EFFIE FESTIVALA u pitanju, stavi na
medijsku podrsku ovoj manifestaciji.

b2 %

Transparentnost kriterijuma ocenjivanja 49%

Pored toga, ocekivanja se kredu i u veéoj Sastav zirija 34%
tanrsparentnosti samih kriterijuma
ocenjivanja i ziriranja i na struc¢nost i
profesionalizam sastava samog Zirija koji

Kvalitetnija komunikacija prema
ucesnicima

31%

ocenjuje prispele radove. Veci broj takmicarskih kategorija [N 20%
Vrednije nagrade i priznanja 18%
Kvalitetnija logistika i organizacija samog _ 16%
dogadaja °

Drugo 10%

Q8. U kojoj meri bi se, po vasem misljenju, moglo reci da Effie Srbija festival...
Baza Svi ispitanici koji su naveli da su culi za Effie Srbija festival; 96% uzorka

effieawards

Serbia




Ucestvovanje M

UCestvovanje Razlozi za neuCestvovanje
Skoro 70% ucesnika u ovom . =
istrazivanju pripada organizacijama Nismo imali adekvatne 49
koje su ucestvovale u nekoj od kampanje za prijavu
prethodnih manifestacija EFFIE Generalno kao organizacija ne
SRBIJA. ucestvujemo u takmicarskim 22%
festivalima

Od % njih koji nisu imali prilike da se W A, R W

. v . 7. (e}
takmlc‘:.e za EFFIE nagrade, najvedi D4 tim, budzet) 15%
deo njih to pravda nedostatkom 68
adekvatne kampanje koja bi mogla Ne Ne vidimo direktnu korist od o
konkurisati za neku od nagrada na 25% udestvovanja 5%
ovoj manifestaciji.
Ne verujemo u objektivnost 29
sirija p
Ne o
Znam. Drugo 12%
nisam
siguran/ Ne znam, nisam 24,9,
sigurna siguran/sigurna °
7%

Q12 Da li je organizacija u kojoj trenutno radite bila uc¢esnik u takmicenju za nagradu Effie Srbija Festivala? Baza: Svi ispitanici koji su naveli da su

Culi za Effie Srbija festival; 96% uzorka

Q13_1 Koji su razlozi zbog kojih vasa kompanija/agencija nije ucestvovala? Visestruki odgovori; Baza: Ispitanici koji nisu ucestvovali na festivalu
(24% uzorka) efﬁeAWCIrdS

Serbia




Ucestvovanje

Ono sto je zanimljivo je podatak da
od % predstavnika organizacija koje
nisu do sada ucestvovale u
takmicarskom delu EFFIE SRBIJA
FESTIVALA, njih skoro 70% iskazuje
spremnost da se u buduénosti okusa
u samom takmicarskom delu ove
manifestacije, Sto deluje prili¢cno
optimisticno.

Da
68%

UCestvovanje

Ne znam,
nisam
siguran/si
gurna
7%

Ne
25%

Potencijalno ucestvovanje u
buducnosti

Mozda,
ako se
unapredi
koncept
7%

Da,
svakako
68%

Ne
24%

Q12 Da li je organizacija u kojoj trenutno radite bila ucesnik u takmicenju za nagradu Effie Srbija Festivala? Baza: Svi ispitanici koji su naveli da su

¢uli za EFFIE Srbija festival; 96% uzorka

Q14 Da li biste razmislili o moguénosti ucestovavanja na Effie Srbija Festivalu u buduénosti? Baza: Ispitanici koji nisu ucestvovali na festivalu (24%

uzorka)

effieawards

Serbia



Net Promoter Score M
NPS

| na kraju ako se uzme u razmatranje
poznati Net Promoter Score, onda moZzemo
konstatovati da je on izrazito pozitivan.
Proceant Detractora, odnosno onih koji
pokazuju negativnu tendenciju prema ovoj
manifestaciji, je na nivou od 20%. Procenat
Pasivnih (onih koji iskazuju umereno
pozitivan stav preporuke vezane za EFFIE
FESTIVAL) je nesto vise od 30%, a
procenat Promotera (lojalnih entuzijasta), je
izrazito visok 50%

31%

Ukupan NPS skor je u ovom slucaju 30
(%Promoters - %Detractors) sto se moze
smatrati izrazito pozitivnim postignuc¢em.

NPS + 30

B Detractors (ocene od 1do 6) Passives (ocene 7i8) ™ Promoters (ocene 9i10)

Q16 Koliko je verovatno da biste preporudili kolegama, poslovnim partnerima i poznanicima iz industrije ucescée na Effie Srbija Festivalu?
Baza: Svi ispitanici koji su naveli da su culi za Effie Srbija festival; 96% uzorka

effierwaras

Serbia
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